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HET BURO KENMERKT ZICH DOOR  
TWEE BEWEGINGEN:

Ten eerste een sociaal artistieke beweging waarin de student 
zich uitlevert, waarin de student zichzelf op authentieke wijze 
op het spel durft te zetten en waarin de student zich echt 
verdiept in de omgeving waar hij/zij onderdeel van uitmaakt. 
Hoe is het om in een wijk/ deze wereld te leven?

Ten tweede een strategisch kritische beweging waarin de 
student zichzelf herneemt en waarin zij/hij het geheel overziet.
Waar ben je mee bezig? Waar leidt het toe? Hoe stuur je bij? 
Wat doen de anderen?  Wat doen zij beter? Welk nieuw beeld 
roepen wij op?

In de eerste beweging creëert de student materiaal, brengt 
hij/zij zaken in beweging en kunnen er nieuwe invalshoeken, 
inzichten en onderzoeksgegevens ontstaan. In de tweede 
beweging brengt de student orde aan, beheert hij/zij het  
proces weer en is hij/zij doelgericht.

MANIPULATIE VAN INFORMATIE

In de wijk vindt van alles plaats waar het publiek geen weet van 
heeft. Informatie hierover wordt vooral aangeleverd door het 
filter van de media.

Het eerste filter op het nieuws is de boodschapper zelf: hoe 
presenteert deze zich aan zijn onderwerp. Wat brengt dit 
teweeg? Dit moment is bepalend voor alle verdere resultaten.
Die informatie wordt beïnvloed door tenminste twee  
belangrijke factoren:

-  De media gebruiken als voornaamste informatiebronnen 
vertegenwoordigers van de overheid en/of van geselecteerde 
publieksgroepen.

-  De media borduren vaak voort op onderwerpen die snel 
herkenning opleveren en laten andere onderwerpen liggen.

Wat voor een informatiebronnen zoekt de student? Hoe omzeilt 
hij/zij de clichés? Wat is zijn/haar invloed op de informatie en 
op de overdracht van de informatie naar het publiek?
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Verantwoording:
Deze publicatie van de HKU BKV toont enkele hoogtepunten 
uit de resultaten van de 8 buro’s die zijn georganiseerd voor 
tweede jaars  studenten van de HKU BKV (afdelingen grafisch 
ontwerp, fotografie en illustratie).  
Het is een redactionele beslissing om deze hoogtepunten te 
kiezen vanuit het thema “macht dat”. Dit zegt niets over de 
kwaliteit van vele andere interventies en strategieën die zijn 
ontwikkeld en die hier dus niet worden getoond.

MACHT DAT?BURO #1



Ieder jaar, één week voorafgaande aan het academisch jaar, trekken 

tussen de 40 en 80 studenten Graphic Design en Illustration van de 

HKU de openbaar toegankelijke ruimtes van Utrecht in. Zij onder

zoeken op visuele en artistieke wijze het openbare leven in de wijken, 

het stationsgebied, winkels, winkelpassages en gemeentelijke 

instellingen. Dit seminar onder de titel ‘het buro’ is een jaarlijks 

terugkerend fenomeen waarin alternatieve onderwijsvomen en 

experimentele ontwerpmethodieken beproefd worden om de 

bevlogenheid van de ontwerpstudent te prikkelen, om zijn persoon-

lijke drijfveren te onderzoeken en deze om te zetten in kritische en 

authentieke ontwerp- en artistieke  communicatiestrategieën.

De openbare ruimte is een volledig gebureaucratiseerde ruimte 

waarin de burgers zich bewegen volgens vaak obscuur tot stand 

gekomen programma’s die de openbare ruimte beheersen (politico-

loge Chantal Mouffe spreekt over hegemonieën). Het buro vraagt de 

studenten de machtssystemen die de communicatie in de openbare 

ruimte regeren, zichtbaar te maken en daarmee te onderzoeken 

wiens belangen hiermee worden gediend. Alles wat normaal voor lief 

wordt aangenomen, juist die zaken die niet meer ter discussie worden 

gesteld, alle vanzelfsprekende gedragingen in de openbare ruimte 

worden door de studenten onderzocht, ter discussie gesteld en 

opnieuw vormgegeven. Binnen het buro wordt gewerkt met experts 

die vanuit hun professionele praktijk artistieke interventiestrategieën 

hebben ontwikkeld. Tijdens het buro laten zij ieder een groep 

studenten hier op eigen wijze kennis mee maken. Er is gewerkt met 

experts als Felix Janssens (TCH&M), Gijs Müller, Martijn Engelbregt 

(EGBG), Marjolijn Dijkman, Jonas Staal, Elena Simons (Wonder), 

Katinka Simonse (Tinkebell), Annette Krauss en vele anderen.  

 

In het krachtenveld tussen overheid en burger verbinden de 

studenten zich tijdens het buro met het precaire bestaan van de 

mens met wiens belang zij hun ontwerpen verbinden. Ontwerpen in 

visuele communicatie heeft hiermee het domein van het conceptueel 

ontwerpen verlaten en dat van het door Oosterling en Blauvelt zo  

genoemde “relational design” betreden. Want enkel wanneer 

ontwerpen zich richten op de individuele mens in plaats van op 

de massa – dat wil zeggen: een abstractie  van de mens –  kan 

visuele communicatie uit het paradigma van de visuele manipulatie 

ontsnappen. Alleen wanneer de praktijk van het ontwerpen loskomt 

uit deze structuur van massacommunicatie, zal zij/hij in staat zijn ont

werpen te realiseren die werkelijke participatie kunnen genereren.  

Het gevolg van de interventies is dat de fysieke openbare ruimte weer 

haar functie van een werkelijke publieke ruimte kan gaan vervullen: 

een plek van kennisuitwisseling, van conflict en confrontatie.  

(Anke Coumans)
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